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Online PR und Social Media Relations

Cosmetics & Lifestyle 
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Aufgabe
Erstellung eines Online PR-Konzeptes zur                        
Einführung und Platzierung des Dior Addict 
Lippenstifts in zielgruppengerechten Online 
Medien und Blogs
Durchführung einer zweimonatigen Online und 
Social Media Kampagne mit Platzierung von 
Exklusiv-Multimedia Material

Zielgruppe
Feminin, 25-45 Jahre
Stil- und modebewusste Trendsetterinnen 
Beauty-interessiert

Maßnahmen
Prelaunch und Launch Phase: Platzierung von 
Themenspecials und exklusiv Material in 
relevanten Blogs und Online Medien
Versand von Social Media Releases mit exklusiv 
Material
Tracking und Abschlussreporting

Online PR und Social Media Relations
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Social Media Releases

Social Media Release zum Prelaunch im Feb. 2011 Social Media Release zum Launch im März 2011
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Highlight Clippings

Highlight Clippings


